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Wertschopfungskette im Projekt REGINA Konventionell
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Arbeitsinhalte im Projekt & O‘ %
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Ziel: Erfolgreiche Wertschopfungsketten
fiir regionale Lebensmittel entwickeln

o5 > [F)

Thematische Leitfaden, illustriert,

Verbraucher als Ausgangspunkt '
praxisnah, kurz, auf den Punkt

Forderung regionaler Wertschépfung
Ubertragbares Modell fir andere

Ubertragbarkeit und Alltagsrelevanz Wertschopfungsketten

WSK als Reallabor
Praxiserprobung als Grundprinzip

Ergebnistransfer wihrend des Projektes
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Verbraucher als Ausgangspunkt

Erkenntnis: Junge Familien Zielgruppe
mit zusatzlichem Potenzial

Urbane
Etablierte
Konservative 7%
14%

p

Sparsame 12%

Blrgerliche

LANDESAMT FUR UMWELT, TFreistaat
LANDWIRTSCHAFT 5 SACHSEN

UND GEOLOGIE

Leitfaden
Verbraucherinnen und Verbraucher
und ihre Erwartungen an regionale
Lebensmittel

Loyalitat

9% Junge Familie
11%
o
Aufmerksamkeit Bertcksichtigung Zufriedenheit
o Def I X
Segmentierung der Marke und Werteversprechen  Absatz / Wachstum steigern Basis-, Leistungs- und
Verbraucher*innen Kontaktmoglichkeiten Kaufinteresse erhdhen Begeisterungsfaktoren

Kund*innen en als
Botschafter*innen
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Kooperationen in der Direktvermarktung aufbauen

Konzeption Abendbrotpaket:
Produktentwicklung im Netzwerk

Problem verstehen
Nutzerbedirfnis ergriinden

LANDESAMT FUR LUAWELT,
LANDWIRTSOHAT
UND GAOLOGH.

Erfolgreiche Kooperationen in der
Direktvermarktung entwickeln

Losung entwickeln
Nutzerbedurfnis erfillen

Etablierte
Konservative 7%

14%

N\

Sparsame
9%

~

¢

Burgerliche
12%

v

Abendbrotpaket

regionale Gerichte mit regionalen Produkten
L: 2-3 Personen 3 Mahlzeiten 60 €

XL: 4-5 Personen 3 Mahlzeiten 85 €

3-4 Mahlzeiten - einmal im Monat

Testphase von 3 Monaten

& SACisen

- ¥

Hereford Elbweiderind
Grdiz



'

Kooperationen in der Direktver
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HIQIEIMET J3q0 Jyaw
S0IAM sasun Jny naf

f At Elbweldermd -Spaziergdange
‘ lm Naturschutzgebiet »Alte Elbe Kathewitz“ 7

und live
ar Ellha hal DOlecineda = ie Dindacha

(%;waf(’lﬁ(/j[/ﬂ/(f

mit Hackfleisch vom Elbweiderind

Abendbrot

=,

OX  terviont Etowriderind

(7448

Zutaten beredt stellen: Schlagsahn

DOTIONT ) (30 ~INe) a0
Radiy Wpasdnuey

weeqiyoa sabaday
Funpesy mavery

050N OW09IALI*I0 NYWI

M yEapesaiduniueg pun Iy FENTRIOO ] puri g o sapreuy

Zuerst die Kartoffeln mit Schale fir 20
Min. In Salrwasser kochen. (Nicht weich
kochen!) Danach abgiefien und fir 30
Min. abkihlen lassen. (Tipp: Fenster-
bank, Terrasse oder den Balkon rum
Abkithien nutzen.)

Ol (2.8. Rapsdl) um Braten In einer
pfanne helf werden lassen, Die
Zwiebeln kurz anbraten

Nun eine rote Zwiebel in kieine Wirfel
oder halbe Ringe schneiden

Den Backofen [etrt aul 200 Grad
vorhelzen

Jetzt das Hackflelsch dazu geben und
ebenfalls in der Pfanne leicht anbraten
(ca. S Min ),

Schmand, Mackfleisch, Kise, Zwiebel
Krauter 2. B. Petersiie/Schnittiauch
Kartoffeln schilen, in Scheiben
schneiden und In einer Auflaufform
gleichmiaig verteiien

Zu den 2wiebeiwlrfein und dem
Hackfleisch die Schlagsahne geben und
aufkochen




Organisationsinnovation fur Agrarbetriebe

Idee: Ein zweites Betriebssystem fiir die
Organisation der Direktvermarktung

Erstes Betriebssystem -

Zweites \
Betriebssystem

Agrargenossenschaft

Neue Denkanséatze
. i Innovative Absatzwege
Traditioneller Betrieb Moderne Kommunikation

Klassische Absatzwege Kundensicht
N\

Herkommliche Kommunikation

Effektivitat und Effizienz Netzwerk-

partner

Ziele & Mitarbeiter

Auftrag begeistern Steuerung

Strategie-
abstimmung

Leitfaden
Strukturen fiir eine erfolgreiche
Direktvermarktung

Koordination

v

\ 4

Implementierungsphase
Schritte 1-3

Umsetzungsphase
Schritte 4-6
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Ablaufe in der Wertschopfungskette
\)
m o)

Organisation der Zusammenarbeit, um
Effizienz zu erzielen
o

( ) Lo—]
%@G) = Tourenplanung &
DE

Kahlkette
Packen & (gekihlt)

O O lagern der .‘a

Abendbrotpakete D

(:—\—\> .
' Verpackung  Abholung bei
iketti den E
Warenbestellung in E Etikettierung ~ den Erzeugern
der Kooperation rzeugung K o e s
. ommissionierun
Produktion 9 %&
i
D £
Buchung

At O O Fahrradkuriere

Tourenplanung
O zuséatzliche Kanale O fa
O——=0-

() Online (WWW & Mail) O
. Zwischenlager fur
. Lief 9
Kooperations- O é?eeé::ig: Fahrradkuriere il:l |_|i
partner .
Vermarktung Verkauf im
Stadtladen

é:. O'O o
O Auslieferung

(g_o_ Erfassung

Analyse

Freistant

LANDESAMT FUR UMWELT, 3
LANDWIRTSCHAFT ACHSEN

UND GEOLOGIE -

Leitfaden
Gemeinsam stark - effiziente Abldufe

im Netzwerk gestalten

Veranderungs-

management
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Resilienz in der Wertschopfungskette

Erfolgreiche Vermarktungskonzepte
auch in Krisenzeiten

Der Oko-Lebensmittelumsatz sank
(erstmals Uberhaupt) von Januar bis
Oktober 2022 um 4%.

44% der Konsumenten von

Regionale Lebensmittel Bio- und regionalen Von Januar bis Oktober 2022 stieg der
werden vor allem im Lebensmitteln reduzieren Oko-Umsatz im Discount um 15%. Im
Supermarkt (68%) oder ihre Einkédufe auf Grund der Fachhandel und der Direktvermarktung
Discounter (49%) gekauft. Preiserhéhungen sank er dagegen um 20%.
Verbraucherzentrale 2022 Konsummonitor 2022 Deutscher Bauernverband 2022

Aktuelle Rahmenbedingungen

I/
Q" Kommunikation

Erweiterung des Netzwerks neues Storytelling

veganer Fleischersatz Steigerung der Transparenz
Abendbrotpaket Social Media, Instagram

neue Produktpakete segmentiertes Mail-Marketing

Produktentwicklung

Vertrieb
Intensivierung LEH (Konsum) Preiserhéhung
Intensivierung Gastro reduzierte Bestellmenge

neue Formate: AfterworkGrillen kostenfreie Lieferung

Fahrradkuriere Produkteentwicklung
Neugestaltung Stadtladen Steigerung der Margen
Burgermanufaktur

Events im Landgut

LANDESAMT FUR UMWELT,
LANDWIRTSCHAFT
UND GEOLOGIE

Leitfaden

Gemeinsam erfolgreich:

Den Verbraucher mit regionalen
Lebensmittel tiberzeugen
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Warum und mit welcher

Zielsetzung und Philosophie
hast du Elbweiderind
gestartet?




2020 haben wir unser
Angebot fir REGINA
eingereicht.

Was waren damals die
Herausforderungen und wie
haben sich diese bis heute

verandert?



Funktionieren die
Themen, an denen wir
gearbeitet haben, in
der Praxis?

Nutzen die Ergebnisse
bei der Entwicklung des
Netzwerks und der
Wertschopfungskette?

| Regionale "
Wertschdp ur f‘




B .. 4% A0k o

Ist damit jetzt alles gut?
Oder steht das Netzwerk ,
heute vor neuen/anderen T
Herausforderungen? ‘




Wie wiirdest du
zusammengefasst das

Ergebnis von REGINA
beschreiben?
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REGINA konkret

Kunden

shmerstimme:dé

lerinder; St
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Nachhaltige
Ernahrung
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REGINA konkret

Strategische Kooperationen

Hofmolkerei Bennewitz

Bennewitzer
Butter & Kase

Gartenbaubetrieb Schneider

Hereford Elbweiderind
Gradiz



REGINA konkret

Prozesse und IT

Adressen

& Zum Rosengarten 1 04288 Leipzig
Bl Hirschsprung 39, 04249, Leipzig

Bl Brandvorwerkstr, 21, 04275, Leipzig
Bl Riemannstr.56, 04107, Leipzig

B Schorlemmerstr.4, 04155, Lelpzig
B Schidichenweg 6, 04155, Lelpzig
A Cothner Str.60, 04155, Leipzig

[ Gregoriusstratie 8, 04157, Lelpzig
[l Landsberger Str.146, 04158, Leipzig
B Wilhelm-Sammet-Strasse 9, 04129, Leipzig
I Eilenburger Str.30, 04317, Leipzig
1 zuim Denkmal 9, 04288, Leipzig

& Zum Rosengarten 1 04288 Leipzig

Filip Fischer

@ Bearbeiten & Drucken e

; 3 — /
aufsleiter der Oschatzer Fleischwaren Gmbﬁ»%
™ Kopieren || ¢ Umdrehen N

x Schliefen ? Hilfe

-

| eafiet | @ OnenStreetMan | ® Routex! | Diselaime:

o Hilfe Abmelden " " Y
‘ Zuriick ‘ ‘ Buchhaltung | Verkauf ‘ Warenwirtschaft ‘ Verwaltung ‘ e ¥ r 5106781 5 Simon = Michael ?7001 KONSUM: Wiener 3
coLLMEX 4 217002 | KONSUM: Bockwurst 1 Auftragsbestitigung
=/ 7004 |KONSUM: Paprikaknacker 2x 3
; Kundenauﬂrag 17005 | KONSUM: Salami Krauter 5x 4
=Timm =/Ronny 217001 |[KONSUM: Wiener 2 Guten Tag Herr Lehr,
‘ 4 Speichern ‘ ‘ﬁli‘ ‘ (= Drucken... Senden Anlegen L Suchen. | [T Lieferantenauftrag anlegen. & Rechnung anlegen... | % Lieferung anle =7002 KONSUM: Bockwurst 1 vielen Dank far Ihre Bestellung beim Elbweiderind.
=17003 | KONSUM: Knacker 2
Kundenaufirag Nr- 5578 Status: Bestatigt ;‘;ggg ﬁg:iﬂm ::E’:::"::‘;;:::: i Nachfolgend haben wir zur Kontrolle Ihre Bestellung noch einmal zusammengefasst.
Kunde 10322 - CONOSCOPE, Leipzig Firma schneider+freunde GmbH v =Hampe | = Catrin =/ 7001 |[KONSUM: Wiener 1 Abholung / Lieferung am:  Bezeichnung Menge  Einzelpreis
Aufiragsdatum: 14.06.2022 [l Zahlungsbed.. | 30 Tage ohne Abzug v ;‘;ggz ﬁg:iﬂm E:::j::rrbraten ; 17.06.2022 Hackfleisch (ungewarzt, TK) 5x 2,500 kg 31,55
- £17008 | KONSUM: Grillwurst 1x5 1 Salami Rum-Wacholder 1 0,300 kg 9,53
. Ubersicht || Verkauf | Versand | Positions-Details | Kalkulation | = Scheffler | = 5ilke 7001 |KONSUM: Wiener 2
=7003 |KONSUM: Knacker 2 Burgermeisterstick klein 1,000 kg 22,43
Pos Typ Produkt Bezeichnung Menge Einheit Liefertermin Status Wert 7005 |KONSUM: Salami Krauter 5x 1
10, Nomal v 20 .. Hackfleisch (ungewarzt, TK) 5x 2500/ kg L 17062022 |[@ Offen 3155 S5Schroter | =Jana 217001 |KONSUM: Wiener 1 Umsag:{;‘?ﬁ';ﬂz 622;
y =/ 7004 |KONSUM: Paprikaknacker 2x 1 2
207 Normal v 46 ../ Salami Rum-Wacholder 1 0,300/ kg A [& Offen 953 ‘& 5/7005|KONSUM: Salami Krauter 5x 1 Endbetrag EUR 67,96
4
30  Normal v 61 ./ Burgermeisterstuck klein 1,000 |kg < [@ Offen 2243 ‘x
A
40 Normal v A 1| st A &
Y

Nettobetrag 63,51
Umsatzsteuer 7% 4,45

Endbetrag 67,96 17 ﬁ N
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REGINA konkret

Vermarktung

Hereford Elbweiderind
¢

BURGER-MANUFAKTUR
€ Weiderind / Grillkise / Vegan &

i REGIONAL + NACHHALTIG + LECKER

www.elbweiderind.com

L3

Teilnehmerstimme der “Torgauer Langpar

der Elbweiderinder, S@#¥ntagsbrunch mit regionalen
en, Wissensvermittlung zur nachhaltigen Landwirtschaft

Dirk Tharichen
Vorstandssprecher
Konsum Leipzig e.G.

10.07. Sonntag ALLE: PUSH Verkauf / Wanderung 6.181
#87 + Gesendet am 10. Juli 2022 06:33 100%

~ B il

Bericht * Vorschau * Mehr~

bei den Elbweldermdern

#86 + Gesendet am 8. Juli 2022 11:23 100%

',Z‘ h
== -
Zu unserem Konzept von der artgerechten Weidehaltung gehért auch, dass sich
alle Interessierten vor Ort (ber unsere Rinderherde informieren kénnen
Regelmatig finden Wanderungen zur Herde statt. Hier kbnnen Menschen aus der

Stadt und vom Land nicht nur einen wunderschoénen Ausflug in die reizvolle
Elbaue unternehmen, sondern gleichzeitig viel Wissenswertes zur 06.07. PUSH Verkauf HL Piilswerda 335

Bericht * Vorschau * Mehr~

Mutterkuhhaltung erfahren und unsere Rinder und Esel persénlich kennenlernen.
Nach einem kleinen Spaziergang erwartet die Besucher ein ziinftiges Picknick -
neben der Koppel, je nach Jahreszeit mit kalten oder warmen Kostproben vom Bericht * Vorschau * Mehr~
Rind. Kinder und Erwachsene haben Gelegenheit, uns mit ihren Fragen zu

l6chern, die Kithe und Esel zu streicheln und den Kalbern beim Spielen

zuzuschauen 040722 Miinch 478

Die Teilnahme ist kostenfei, es wird jedoch um eine kleine freiwillige Spende #84 + Gesendet am 6. Juli 2022, zur besten Zeit 100
gebeten Bericht * Vorschau * Mehr~

Termine 2023: 03.06./ 24.06./ 26.08./ 09.09.

5 - Gesendet am 6. Juli 2022 10:36 100%

05.07. Erinnerung HL Leipzig 1.159
#83 - Gesendet am 5. Juli 2022 07:48 100%
Bericht * Vorschau * Mehrv

15 Ty B
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REGINA konkret

2. Betriebssystem: Transfer der Ergebnisse

Erstes Betriebssystem

Agrargenossenschaft

Traditioneller Betrieb
Klassische Absatzwege
Herkommliche Kommunikation
Effektivitat und Effizienz

Matthias

SCHNEIDER

N\
)
. . \
Zweites Betriebssystem ‘o ,\-
o TN
¢ \
[ 1
. \\ l’
Neue Denkansatze Seopo
Innovative Absatzwege
Moderne Kommunikation
Kundensicht RS
[l 1
\ I

’
/'—‘\‘/~"

! Netzwerk-
4
S=v partner

N
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In der Diskussion

Unsere Stationen fiir
den Nachmittag

Verbraucher*innen zu Markenbotschaftern
Vermarktung unter aktuellen Rahmenbedingungen

Sammlung aktueller Verbrauchererwartungen
Verbrauchertypen und deren Einstellungen
Kontaktpunkte (Touchpoints) zum Verbraucher
Entwicklung einer Kundenreise (Customer Journey)

Urbane
Etablierte
Konservative 7%
14%

y

Sparsame
g Junge Familie
11%

Bertck- Zufrieden-
sichtigung heit

Burgerliche
12%

Aufmerksamkeit Loyalitat

Praktische Erfahrungen
Lernfelder im Modellbetrieb

Herausforderungen bei der praktischen Umsetzung
(Kundenkommunikation, Zusammenarbeit in Wertschopfungsketten)
Starken/Schwachen Analyse

FolgemaBnahmen / Reaktion auf Marktveranderungen

20 e
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Nutzen Sie unsere Kompetenzen

Zusammen weiter gehen

CONOSCOPE GMBH
RESULTING GROUP
K&athe-Kollwitz-StraBe 60
04109 Leipzig

Markus Schubert

markus.schubert@conoscope.de
0341-47827 12

Thomas Lehr
thomas.lehr@conoscope.de
0341-47827 14

T +49 34147827 100
www.conoscope.de

Hereford Elbweiderind
Landwirtschaftsbetrieb
Matthias Schneider
HauptstraBBe 41

04769 Miigeln

Matthias Schneider
matthias@weiderind-regional.de ’!
0151 - 65144478

Thomas Breitling

thomas@weiderind-regional.de
0160 - 8581388

T+49 151 65144478
www.hereford-graditz.de
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