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Regionalitat — regionale Produkte

Regionen sind gefuhlte Einheiten mit wechselnden Grenzen.

Zweckgebunde Zusammenschlusse
Verarbeitungs- und Handelsstrukturen

Berchtesgadener Land

Echt. Gut.

Verwaltungs- und politische Grenzen
Historische Grenzen
Geografische Grenzen

EIFEL

Quelle: Saisonal essen, regional einkaufen. http://slideplayer.org/slide/8866287/
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Regionalitat — regionale Produkte

Produkte aus der Region

kurze Transportwege B 13%

Umweltschonung .2:}% ) .
° Unter Regionalitat

I verstehe ich ...
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Unterstutzung ansassige Landwirte/Wirtschaft 9%
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saisonale Lebensmitte 29
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Quelle: Wo steht der Verbraucher heute zur Regionalitat, DLG 2013
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Regionalitat — regionale Produkte

” Regionalitat ist
radition
64% vom Land
Vertrautheit

Genuss Vertrautheit m
s Tror Tradition
Natur
Oko/Bio
43% R
pers. Kontakt \vom Land

73%

Regionalitat steht
fur folgende
Werte...

Gesundheit52%

Quelle: Wo steht der Verbraucher heute zur Regionalitat, DLG 2013
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Regionalitat — regionale Produkte

Regionale Produkte kommen primar aus einem Umkreis von 50km

bzw. aus dem Bundesland.

Umices bis 50 o | ;-

Aus meinem Heimat-Landkreis _ 9%

Aus meinem Bundesland _ 15%

Aus Deutschland - 7%

Aus welchem Umkreis muss der
Erzeuger bzw. Produzent eines
Lebensmittels kommen, damit es sich
fir Sie um ein regionales Lebensmittel
"aus Ihrer Region" handelt? ...

Sonstiges / k.A. - 3%

Quelle: Geschmackstage, "Schmeckt die Region?", S. 4, 2017
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Regionalitat — regionale Produkte
Regionalitat
60%
umfasst aus
meiner Sicht...
50%
50%
45%
41%
40%
30%
20%
10% 70, 8%
5%
M- B
0%
meine Stadt den Grof3raum meiner Stadt mein Bundesland Deutschland
m2011 2013
Quelle: Wo steht der Verbraucher heute zur Regionalitat, DLG 2013
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Regionalitat — Affinitat Zielgruppe

Typischer Verbraucher
regionaler Produkte

Mittleres Alter Gehobenes

(>55 Jahre) Bildungsnivau

Mittleres bis Uberwiegend
hohes 2-Personen
Einkommen Haushalt

Konversatives
Milieu

Quelle: http://www.bvda.de/bvda-news/allgemein/details/news/regionalitaet-ist-trumpf.html

ralph@sonntag.net




ralph@sonntag.net

Regionalitat — Affinitat Zielgruppe

,Szczecin

Karlovy Va
i yaar .Praha

Anteil RegionaleProdukte-HH
I-<15

15 - < 18

18- < 22
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o |
_ oy B 27- 70
:}_Salzburg

Quelle: http://www.bvda.de/bvda-news/allgemein/details/news/regionalitaet-ist-trumpf.html




Regionalitat — Affinitat Zielgruppe

18

22 -
27 -

Anteil RegionaleProdukte-HH
3 -
15 -

< 15
< 18
- 22
< 27
70

Quelle: http://www.bvda.de/bvda-news/allgemein/details/news/regionalitaet-ist-trumpf.html
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Bundesverband der Regionalbewegung
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Mehrwert von Regionalitat

1

Regionalitat ist ein
Kennzeichen fur
Tourismus und Lebensmittel
& Gastronomie.

Regionalitat kann Marke sein
und damit Vertrauen zum
Kunden geben.

Regionalitat ist omniprasent, ist Regionalitat sorgt fir
positiv beleqgt. Identifikation mit Region.

Regionalitat bietet Mehrwert:

32% sind bereit, mehr Geld fur regionale Lebensmittel auszugeben.
[Lebensmittelzeitung Nr. 3, 22. Januar 2016, S. 43 ]

ralph@sonntag.net



Tourismus & Gastronomie & Lebensmittel

ffice de

Eﬂg{izsme m Unternehmungen @ Schlafen l" Essen Fnrfok;riwig?i%nen

ENTDECKEN FUHRUNGEN ANGEBOTE UND KURZAUFENTHALTE SHOP

Startseite » Entdecken » Regionale Gastronomie und Spezialitaten

Entdecken Regionale Gastronomie und Spezialitaten

- = 17" T T T o e e
1S UNumeane Qo oAac on

Wenn die Mirabelle d:

LA

thring

ledl

Regionale Gastronomie und
Spezialitdten

Quelle: http://www.tourisme-metz.com/de/regionale-gastronomie-und-spezialitaeten.html#.WOjRZKKkKMo

ralph@sonntag.net
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Tourismus & Gastronomie & Lebensmittel

Natiirlich von hler

gm 5 frisch auf den Tisch® "l

Ein oememsames‘ Projekt trankischerDirekty ermarkter

\\ 5 besser Srvhm

L, e
"M Bauern direkt ™ und Gastronomen aus Steigerwald und Hallberge.

REGIOHMEUFFET

Reglonale Kuche Landwwtschaft und Gastronomie
kooperieren

‘GASTRONOMEN ~ SELBSTVERMARKTER VERANSTALTUNGEN FRISCHE GESCHENKIDEEN

Fiir landwirtschaftliche Direktvermarkter kann sich die heimische, klein- und AM DORFBRUNNEN LOHR-HALSBACH

mittelstandische Gastronomie zum gewichtigen Abnehmer entwickeln.

In einigen bayerischen Regionen kooperieren Landwirtschaft und Gastronomie bereits sehr
erfolgreich in puncto regionale Kiiche. Die Amter fiir Ernéhrung, Landwirtschaft und
Forsten begleiten den Aufbau solcher Kooperationen mit dem dbergeordneten Ziel,
mibglichst viele bauerliche Existenzen im landlichen Raum zu sichern.

ZUM LETZTEN HIEB LANGENPROZELTEN
ZUM GRUNEN BAUM FRAMMERSBACH
ZUM LOWEN MARKTHEIDENFELD

. BURGGASTHOF ROTH BERGROTHENFELS

ZUM GOLDENEN LAMM BILLINGSHAUSEN

Mehrwert Regionale Ku che ~ HOTEL MAINPROMENADE KARLSTADT
Quelle: http://lwww.natuerlich-von-hier.de/ http://www.regionalbuffet.de/ http://www.frische-aus-msp.de/

ralph@sonntag.net




ralph@sonntag.net

Tourismus & Gastronomie & Lebensmittel

1 2

Regionale Lebensmittel sind
die Grundlage fur Gastronomie

Regionaler Tourismus ist eng
mit der regionalen Gastronomie

verbunden. & Tourismus.

Der Kunde sucht ein Direkte Verbindung und
Komplettangebot. Abhangigkeit der Branchen.

Regionalitat gemeinsam leben und vermarkten.

15
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Alles ist vernetzt ...

Vernetzung ist die Basis fur Innovation und Mehrwerte.

phed

Steem- Steel, _ T Automobil, Micrncl'_l.ip Internt,
maschine, Railway, . Petrolchemistry ~ Automation  Mobile
Clothing-  Transport E—Teclhmcs, Communic. Life-

industry Chemistry sciences

\ Solar technology
linked world
1850 1900 1950 : 2000
Early Late Service- Knowledge- Health
Industrialisation Industrialisation society society Age

Quelle: Fraunhofer, http://time-price-research-astrofin.blogspot.de/2012/04/6th-kondratieff-cycle.html

ralph@sonntag.net
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Entwicklung Nutzung Tageszeitung /7 Internet

30

— aktuell -4%
Auflagenrickgang

25

20

Auflage in Millionen Exemplaren

0 23

123
1951 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 201

100

7w 77
75

Verweildauer in Minuten
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Quelle: ARD/ZDF & BVDZ, IVW

ralph@sonntag.net
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Tagliche Nutzungsdauer bei den 14- bis 29-Jahrigen in
Deutschland

m2000 m2005 =2010 @m2015
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Fernsehen Internet Hoérfunk Tageszeitungen Zeitschriften

Quelle: ARD/ZDF

ralph@sonntag.net
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59,4

57,6
47,0

Always On — Rundum Services

66,7
59,8

60,8
55,3

70,9 ——2014-:
—a=2015
68,9

54,4

41,6

.Das Stationare ist der

Sonderfall des Mobilen.”

10,8

6,8
01 - 03 Uk

o
5,7

03 - 06 Uhr 06 - 09 Uhr 09-12 Uhr 12 - 14 Uhr 14 - 17 Uhr 17 - 20 Uhr 20 - 23 Uhr 23 - 01 Uhr

GO OGP D

Tagsuber wird das mobile Internet
mehr genutzt

Quelle: Mobile Effects 2015

ralph@sonntag.net
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Digitalisierung & Logistik

1

Logistik ist wesentlicher Das Stationare verliert an
Bestandteil der Digitalisierung. Bedeutung.

Kunde sucht Regionalitat bietet kurze
einfache Losungen flr Lieferwege und SameDay-

Sortimente. Delivery.

Regionalitat bedeutet auch ein regionales Liefersystem.

21



Innovative Lieferkonzepte — Die Box fur Zuhause

Bio-B
Aktuelles
Galerie
Wer wir sind
Wofiir wir stehen

Sortimente &
Warengruppen

Partnerbetriebe &
Verarbeiter

Online Shop

Haufige Fragen
AGBs

Kontakt /
Impressum

Lebensmittel-Box

Uberall gibt es
Gemuse/Obst-Boxen
Abo-Modell mit festen
Liefertag

Sortiment haufig auf einen
Anbieter beschrankt

ralph@sonntag.net

Die Mahlitzscher Okokiste

Die Ogrosener

Landkiste

Okologische Lebensmittel direkt ins Haus

22



Innovative Lieferkonzepte — Bring Buddy

MY ACCOUNT PARCEL TO DELIVER

ALL PENDING DELIVERIES

TO BE
DELIVERED

_Bring Buddy“-Konzept
— Erster Test in Schweden

von DHL |
— Ahnliche Konzepte in Japan

- 2\ A Y-

Quelle: Myways Schweden https://ecommercenews.eu/dhl-tries-out-crowdsourced-delivery-in-sweden/

ralph@sonntag.net
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Innovative Lieferkonzepte — Bring Buddy

LY -
eNeighbr
— Regionales Netzwerk fur

Paketannahme und —lieferung
— Aufbewahrung bei Freunden

— $2,50 pro Paket

Quelle: eNeighbr https://eneighbr.com/

ralph@sonntag.net
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Innovative Lieferkonzepte — Automatisierte Auslieferung

! Vans&Robots

. Mercedes-Benz Vans.s ) STARSHIP l

Robovan
Mercedes-Benz & Starship

Technologies

400 Pakete innerhalb von 9h
Mini-Lieferroboter kobnnen bis zu
1,5km Enfernung Pakete ausliefern

ralph@sonntag.net
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Innovative Lieferkonzepte — Flatrate

LIEFER

9,99<€ fiir 1 Monat 26,99€ fiir 3 Monate 44,99¢€ fiir 6 Monate

» Sie erhalten den Lieferpass fir 1 Monat zum Preis von » Sie erhalten den Lieferpass far 3 Monate zum Preis von » Sie erhalten den Lieferpass fur 6 Monate zum Preis von
999 26,99¢ 44 99¢
= Endet automatisch nach 1 Monat - keine Kindigung nétig. + Endet automatisch nach 3 Monaten - keine Kiandigung * Endet automatisch nach 6 Monaten - keine Kindigung
notig

Osterreichische Supermartkette
Bietet Liefer-Flatrate
Warenkorb > 30€

~2€ Flatrate pro Woche

Quelle: BILLA https://shop.billa.at/sonderkapitel/seiten/lieferpass

ralph@sonntag.net
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Sam
L oBu € Day

Von 2 Schulern gegrundet Ve"y
Liefert Blcher am gleichen
Tag per Fahrrad aus

Vorteil des lokalen

Buchhandels mit PR
. . ernalser naupstr. :

11,30€ / wird in 1h
geliefert - um 19:10

kénntet ihr es mir auch

in 1 1/2 stunden
bringen

selbstverstandlich,
lieferung um 19:40

blackout - morgen ist

es zZu spat von marc
elsberg “

Quelle: LoBu http://www.lobu.at/

ralph@sonntag.net




(Paaleby.ir
Within 14 hrs of Plucking

Exotic Veggies Herbs & Seasoning

Fresh Fruits Staples

Fresh Veggies

Capsicum (Shimla Mirch)

1Kg E‘ -1+

Paalak.in
— Bestellung von frischen
regionalen Lebensmitteln via

Rs. 45

Whatsapp
— Verbindung der Bauern der
umliegenden Dorfer mit Neu-Delhi
— Auslieferung innerhalb von 14h

Brinjal (Gol Baigan)
At oAt = -

A

Rs 12

w7 My Basket

%

Innovative Lieferkonzepte — Bestellung via Whatsapp

Button Mushrooms -
200gms
1 packet x 1 Remove

Red Capsicum (Piece)

200 gms x 1 Remove

Yellow Capsicum (Piece)
200 gms x 1 Remove

Broccoli
Small (250gms) x
1 Remove

Capsicum (Shimla Mirch)
1 Kg x 1 Remove

Bottle Gourd (Lauki)

4 500 gms x 1 Remove

T

Papaya Raw (Kacha

Rs. 50

Rs. 34

Rs. 34

Rs. 38

Rs. 45

Rs. 16

Quelle: Paalak.in https://paalak.in/

ralph@sonntag.net
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Cluetrain Manifesto

Markte sind
Gesprache.

Das Internet ermoglicht Gesprache unter

Menschen, die in den Zeiten der Massenmedien einfach
nicht moglich waren.

Der vernetzte Markt weild mehr als die Unternehmen uber

Ihre eigenen Produkte. Und egal ob die Nachricht gut oder schlecht ist,
sie erzahlen es jedem.

Unternehmen, die nicht zu einer "Community" des
Austausches gehdren, werden sterben.

Quelle: http://www.cluetrain.com/auf-deutsch.html
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C2C-Community - Beispiel Thermomix

Was kochen wir heute
Themen: 1.412 Beitrage: 17.160

Rezept der Woche
Themen: 111 Beitrage: 457

Die besten Rezepte
Themen: 53 Beitrage: 2.316

Thermomix-Rezepte

Suppen
Themen: 1.237 Beitrage: 11.909 Unterforen: 30r

Salate
Themen: 333 Beitrage: 10.29% Unterforen: 30>

Vorspeisen
Themen: 135 Beitrage: 1.620 Unterforen: 3(r

Hauptgerichte
Themen: 4.079 Beitrage: 48.303 Unterforen: 7ir,

Beilagen
Themen: 516 Beitrige: 6.844 Unterforen: 30>

Nachspeisen und Siifies
Themen: 2.436 Beitrige: 29.306 Unterforen: 70x

Snacks
Themen: 544 Beitrage: 7.722 Unterforen: 31>

Zulet:
Seepf

Zulet:
uschi

Zulet:
Marm

Lulet:
stros

Zulet:
Nicol

Zulet:
traun

Zulet:
Euled

Zulet:
SUNMY

Lulet:
mapo

Zulet:
tiefse

Klchengerat
~1.100€

Unabhangige
Community

~45.000 Mitglieder
>1.4 Mio. Beitrage

Quelle: http://www.wunderkessel.de
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Vertikale Communities

Bio Handwerk &
Die Gruppe fur alle, die sich direkt und praktisch mit Bio-Produkten
beschaftigen: in der Kiiche, im Betrieb, aber auch in der Vermarktung

1667 Mitglieder 484 Beitrage 130 Kommentare 0 Marktplatz-Beitrage

Ein Herz fur Bio a4
Freunde von noch mehr Blo-Lebensmitteln in Geschaften von klein bis
riesig, Freunde von noch mehr Bioqualitat fiir Verbraucher - Bio fiir alle

504 Mitglieder 229 Beitrage 68 Kommentare 0 Marktplatz-Beitrage

Gastronomie im Ruhrgebiet 4

5738 Mitglieder 1026 Beitrage 545 Kommentare 0 Marktplatz-Beitrage

Vertikale Communities: Gemeinschaften zu sehr speziellen Themen

32



Wesen eines Netzwerks /7 Netzwerksarbeit

@ Zweck @ Nachhaltigkeit

Strategisches Ziel

Stabilitat des Netzwerks

Profil des Netzwerks
Schnittmengen zwischen
den Interessen der
Akteure

Scaling Up, Expansion
Diffusion der Aktivitaten
Breitenwirkung

€ Struktur - Akteure

Komplementare
Akteure

Zueinander passende
Kompetenzen und
Aufgaben

ralph@sonntag.net
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Wesen eines Netzwerks /7 Netzwerksarbeit

@O Steuerung © Interaktion

mind. 1 Knoten fur
Steuerung
Netzwerkmoderation

Interaktion
untereinander

. Kooperation
Zentrale Services P

® Wwirkungen

Effektivitat

Effizienzgewinn durch
multilaterale Vernetzung

ralph@sonntag.net
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Cluster-Theorie

Cluster gelten als Ausweis fur wirtschaftliche Leistungsfahigkeit von
Regionen (Untersuchung von Porter)

Grundvoraussetzungen
— Strukturelle Voraussetzungen, Konzentration (,,Kritische Masse*)

— Institutionelle Voraussetzungen
Bereitschaft und Fahigkeit relevanter Akteure zur Zusammenarbeit

-

A .
" i-."'.m EffizienzCluster

_ -

Cluster
Forst und
Automotive HIDIE H"I EEFE’FH

REgiGr‘l Alles iber Branchen- Stand
Stuttgart CARS Atlas Information Highlights

Die AutoRegion Stuttgart im Uberblick

1 KEonta

Clusterinitative

ralph@sonntag.net
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Netzeffekte

Der Wert eines Netzwerks steigt mit der Anzahl seiner Nutzer.

Netzwerke kdnnen sich zu nattrlichen Monopolen entwickeln.

ralph@sonntag.net
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Netzwerke
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£\ * Netzwerk — bestehend aus Unternetzwerken und

.

verschiedenen Akteursgruppen
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i'_f"-'ﬂjelle: http://www.unserland.info/netzwerk/
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Mehrwert von Netzwerken

Kunden &
erkpartner

Interaktion
Partnern un

Steigerung v
Vertrauen

rung der
anntheit
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Mehrwert von Netzwerken

1

Erreichbarkeit des
Netzwerks und

damit aller Akteure

Gebundelte Digitale
Kommunikation innerhalb
des Netzwerks zur Zielgruppe

Spezialisten im Netzwerk und

damit interessant fir Kunden
und Partner

Nutzung gemeinsamer
Ressourcen, z.B.
Kommunikation, Logistik und
Vertrieb

Netzwerke sind ideal zu Verstarkung des Einzelnen.

ralph@sonntag.net
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Direktvermarktung in Sachsen

Direktvermarktung in Sachsen

Home Anbieter Karte Aktuelles Termine Download/Links

Verein/Service

ANBIETER AUF KARTE SUCHEN

Es erwartet Sie eine Ubersicht von Erzeugern und Direktvermarktern in Sachsen, unterlegt

Sachsen-

Arihalt N Brandenburg . il ds
mit den jeweiligen Produkten und Zertifikaten sowie verschiedenen Hinweisen zur Séchsisches ]
N . Burgen- uni =
Betriebsstatte. Heidstand i Siichsischies :
Elbland
. }
Thikingen

West-
sachse

Woglland
=

Netzwerk — Fokus auf Erzeuger

Quelle: http://www.direktvermarktung-sachsen.de/

ralph@sonntag.net
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Netzwerk — Sachsische Schweiz / Osterzgebirge

‘\ Sachsische Schweiz \
Osterzgebirge
Gutes von hier. s:nuh-mwonr}mhrrg- ﬁﬂﬂﬁlﬂ@

ardere

Erzeuger  Aktivititen Guteswvon hier SandsteinSchweizer Standorte von Regionalregalen  Service

REGIONALE PRODUKTE

oy

REGIOMNALE ERZEUGER DISTRIBUTOREM

Baclwaren

Aktives Netzwerk — Regionalitat ibergreifend gedacht.

Quelle: http://www.gutes-von-hier.org/

ralph@sonntag.net
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Netzwerk — Lausitz schmeckt

Die Initiative Die Initiative
Aktionen Uber 40 kleine und mittlere Unternehmen der Land- und
Erndhrungswirtschaft arbeiten seit 2007 als Netzwerk und
Unternehmen Werbegemeinschaft ,Die Lausitz schmeckt" zusammen. Die : \ SaiSOl’lal
T Gemeinschaft wird seit ihrer Griindung durch das Sachsische Regmna ¥ \
Spezialitdten : S e Genuss:
Landeskuratorium Landlicher Raum e. V. und das CSB e. V. und yoller
Erlebnisse begleitet.
Laden Echt und gut - einfach ein Genuss - das sind unsere Produkte .
der Initiative ,Die Lausitz schmeckt". Regionalitdt, Qualitat, www.lausitz-schmeckt.de
Kontakt/Impressum Professionalitat - dafir birgen wir. GenieBen Sie die Mittel zum | Info-Telefon 035796 / 971-21
Leben in einer besonderen Atmosphére — in unserer schénen
Lausitz.

Aktives Netzwerk — genau zwischen

Lebensmittel - Gastronomie - Tourismus

Quelle: http://www.lausitz-schmeckt.de/

ralph@sonntag.net
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Netzwerk Muldental — Ubergreifender Ansatz

STARTSEITE | KONTAKT | ANMELDEN

Herzlich willkommen auf Original-Muldental.de!
Hier prasentieren sich Rleine Manufakturen,

direktvermarhktende Betriebe,

Kunstgewerbetreibende 5 altes Handwerk sowie

Gastronomie mit regionaler Kiiche.

Samstag, 8. April 2017

Eler, Milch & Kise
Blumen & Pflanzen
Fisch- und Fischerzeugnisse

Flelsch & wurstwaren aus
artgerechter Haltung

Gewlrze & Wildrrduter

Honig, Fruchtaufstriche &
Chutneys

0bst & Gemuse

Ole & senf

Rarltdten & Spezlalltdten
Saatgut & Futtermittel
Kaffee & (Trink-) schokolade
Sdfte & spirituosen
Tlerztichter

traditionell hergestellte (BIO-)
Bachwaren

Wolle & wollerzeugnisse

STARTSEITE » DIREKTVERMARKTER

[ 1—’! F I bl

Flscher's Bichkerel
"anno dazumal”

traditionell hergestellte ...
Viel Zeit und
AufmerhksamRkeit brauchen
unsere Bachwaren, damit sie
rundum gelingen. Das geht
nicht nebenbei und
industriell genormt. Bei uns
stecRt [...]

mehr erfahren

Direktvermarkter

-

Jetzt mitmachen & Kunden gewinnen! Prasentieren Sie Ihr Unternehmen auf original-muldental.de!

_--uj’llllliﬂr
- -
- - i

*

" DireRtvermarkter

Landgut Nemt GmbH

Eier, Milch & Kdse
Hinter dem Mamen "Landgut
Memt" verbirgt sich eine
Gruppe von vier
Unternehmen, deren
Geschichte 1992 beginnt.
In diesem Jahr wurden von
Rene Dibelt [...]

mehr erfahren

DireRtvermarkter

-
-

-

-
-

-

" Dirertvermarkter

Telchwirtschaft
Miiglenz

Fisch- und Fischerzeugnisse
Wir, Falk und Ev Griger
betreiben eine
Teichwirtschaft mit 40
Teichen. Produziert werden
Karpfen, Schileie, Hecht,
Wels und Barsch. Unsere
Speisefische [...]

mehr erfahren

Direhtvermarhter

" Dirertvermarkter

Geflilgelhof Fleblg

Fleisch & Wurstwaren aus ...
Obwohl wir uns schon lange
mit Gefliigel und anderen
Tieren beschdftigen, gibt es
den Gefligelhof . Fiebig
GmbH®* in der jetzigen Form
erst seit Marz [...]

mehr erfahren

Original-Muldental.de
auf FACEBOOK

AB JUNI 2015
Neue AGB!

RSN R 42

Quelle: http://www.original-muldental.de/direktvermarkter.html




Produkt
morgen

Produkt
heute

ralph@sonntag.net

Disruption und Innovation als Option

Disruption Innovation

Neue Produkte und Netzwerk als
Dienstleistungen Geschaftsmodell
und Produkt

| Markt-
o U | entwicklung

Marktdurch-

dringung Verstarkung der
bisherigen Aktivitaten

Markt heute Markt morgen

45



ralph@sonntag.net

Handlungsempfehlungen

Kommunikation auf allen Kanalen

Regional einkaufen Aufstriche & Sofien
ps .|

Liste Karte

N I Késeladen Triesdorf

geihersiralie 6
eidenbach

Wegweiser durch die s
Region N —_

Kdse, Honig, Backwaren, Mehle & Grielle, Fruc...

:hl & Getreide Nudeln & Teigwaren Obst & Gemw:

REGIONAL Bachs Hofladen [&Tgbﬁdu
Greiselbach 7 s L
E | N KA U F E N @ @ % 91634 Wilburgstetten s Y
Mehle & Grielle, Essig, Misl & Flocken, 01, Fruc..
ao—
Backwaren Fisch, Fleisch & Wurst Aufstriche & S50 Landgasthof "Zum "
Schnapsbrenner” ﬁ
REGIONAL oreiate o7 BN
,L 99174 Spalt
E S S E N . Saft & Sirup, Obst, Schweinefleisch, 01, Bier & ..
5 v

Quelle: http://www.regioapp.org/app/




Handlungsempfehlungen

Neue Vertriebswege

EINY GEMEMNSCHAF TSPRODUKT VOH

=i ||
@ §|' r‘

Quelle: http://www.regioapp.org/app/

ralph@sonntag.net



ralph@sonntag.net

Handlungsempfehlungen

Netzwerke B2B aufbauen

Y
Q * % Jd Al g Wirt
Die Plattform Fiir Gastronomen Fir Erzeuger Flr Verarbeiter Initiativen ’ sucht

Bauer

e e

Plattform

~ Erzeuger - Gastronom

o

EGIONALE PRODUKTE FUR
IE GASTRONOMIE

Quelle: https://www.wirt-sucht-bauer.de/
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Handlungsempfehlungen

Netzwerke B2C aufbauen

Start | Mews | Registrierung / Anmelden
' Bayerische Landesanstalt fur
!g! L'FL Landwirtschaft

ANBIETER & KARTE INITIATIVEN VERANSTALTUNGEN TEILNAHME UBER DAS PROJEKT

) Komm i‘in
/ " Wo's herkommt!

raionales-bayern de

- Plattform
Erzeuger - Verbraucher

Regionalinitiativen — Partnerschaften fur starke Werte und Qualitat

Wahlen Sie einen Produktbereich oder ein Tatigkeitsgebiet um nach Initiativen in |hrer Region suchen.

Produktbereich Produktgruppe

Regionale Einkaufsmadgl... % Lieferung & Abo-Kisten - Eingabe zuriicksetzen

Quelle: https://www.regionales-bayern.de

ralph@sonntag.net
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Die Wahrheit ist
nicht
die Gewohnheit der Wahrnehmung.




