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Geht regional auch digital? 

Forum Regionalvermarktung in Sachsen 

25. April 2017 in Grimma 

Foto: www.fotolia.de/luckybusiness, M.sudie; Michael Bader 
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Einleitung 

❙ SMUL beschäftigt sich seit 2013 schwerpunktmäßig mit Maßnahmen zur 

Stärkung der Regionalvermarktung in Sachsen. 

❙ Regionalvermarktung in Sachsen zu stärken meint in erster Linie 

Wertschöpfungsketten von der Erzeugung über die Verarbeitung bis zum 

Verbraucher zu schließen und den Absatz regional erzeugter Lebensmittel in 

dieser Kette zu erhöhen. 

❙ Ziel ist dabei insbesondere die Stärkung der Klein- und Kleinst-Unternehmen 

in der Land- und Ernährungswirtschaft, des Ernährungshandwerks und der 

landwirtschaftlichen Direktvermarkter. 

❙ Die größten Unterstützungsmöglichkeiten für Akteure der regionalen 

Vermarktung werden im Bereich Vernetzung, Wissenstransfer und 

Kommunikation gesehen. 
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Was ist das Verbraucherportal? 

 

 

❙ Informationsplattform für Verbraucher 

❙ Internetpräsenz für Unternehmen / 

Initiativen 

❙ Übersicht an Angeboten regionaler 

Lebensmittel 

❙ Netzwerkplattform für Sachsen 

 

Was ist das Verbraucherportal nicht? 

Verkaufsplattform oder Online-Shop  
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Hauptbereiche 

❙ Anbieter 

Einzelunternehmen der Regionalvermarktung, u.a. Direktvermarkter, Fleischer, Bäcker, 

Verarbeiter, Vermarkter  

❙ Regionalinitiativen  

Kooperationen/Zusammenschlüsse regionaler Akteure, die Maßnahmen  zur 

Unterstützung der Regionalvermarktung umsetzen 

❙ Spezialitäten 

Auswahl sächsischer Köstlichkeiten nach Tradition, Orts- und Sachbezug, Bekanntheit 
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Grundprinzipien 

❙ Eigenverantwortliche Selbstverwaltung durch Anbieter und 

Regionalinitiativen  

❙ Datenpflege und Verwaltung der Spezialitäten durch Sächsisches 

Landesamt für Umwelt, Landwirtschaft und Geologie (LfULG) 

 

 Bereitstellung des Portals für Nutzer kostenlos 

 Fachadministration aller Bereiche durch LfULG 

 Beachtung rechtlicher Rahmenbedingungen: 

Nutzungsbestimmungen, Impressum, Datenschutzhinweise 
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Funktionalitäten 

Such- und Filterfunktionen 

 

http://regionales.sachsen.de/
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Vorteile für Teilnehmer 

❙ Einfache Registrierung 

      Anmeldung durch Festlegung Passwort und Bestätigungs-Mail 
 

❙ Transparentes Anbieterprofil  

      Strukturierte Formulare und Vorgaben im persönlichen Zugangsbereich 
 

❙ Selbstverwaltung jederzeit und einfach möglich 

      Profile jederzeit zugänglich durch persönlichen Login 
 

❙ Kostenlos und gleichberechtigt  

      für alle Teilnehmer 
 

❙ Stärkung der eigenen Internetpräsenz 

      neue Besucher auf der eigenen Internetseite durch Verlinkung 
 

❙ Erhöhter Bekanntheitsgrad durch Vernetzung 

      Querverbindungen zwischen den Rubriken 
 

 

❙ Öffentlichkeit 

      Begleitende Aktionen zur Bekanntmachung des Verbraucherportals 
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Vorteile für Verbraucher 

❙ Übersicht der Angebote rund um regionale Lebensmittel 

 

❙ Informationen zu Gastronomie und weiteren Aktionen 

  

❙ Komfortable Such- und Filterfunktionen  

  
 

❙ Kartendarstellung der Ergebnisse 

 

❙ Weiterverlinkung zu Detail- und Interseiten 

  

❙ Optimierung für Endgeräte 

  

https://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwikrcG-8KDTAhXKuRQKHcLSBwIQjRwIBw&url=https://www.sparhandy.de/apple/iphone-7-plus.html&psig=AFQjCNFsMgst6PxY71_n9xIZ3W-1PdfnmA&ust=1492153866888978
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Herausforderungen 

❙ Bekanntheit bei Verbrauchern und Akquise von Teilnehmern 

❙ Weitere Untersetzung des Kommunikationskonzeptes   

❙ Interne Abstimmungsprozesse 

❙ Telefonhotline 

❙ Erfolgsmessung (Besucherstatistik) 

❙ Nutzerinformationen 

❙ Qualitätsmanagement Anbieterprofile 

❙ Technische Optimierungen 

❙ Kommunikation Dienstleiter 

❙ Regionale Themen und Veranstaltungen 
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Öffentlichkeitsarbeit 

Ansprache Anbieter 

Ansprache Verbraucher 

❙ Vorträge 

❙ Vor-Ort-Besuche 

❙ Präsentationen 
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Presseresonanz 
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www.regionales.

sachsen.de 

Foto: Dagmar Rilke, SMUL 

http://regionales.sachsen.de/
http://regionales.sachsen.de/

