
Öko-Modellregion Steinwald

Regionale Bio-
Rindfleischvermarktung



17 Gemeinden

Ca. 41.000 Einwohner

Insg. 72 Bio-Betriebe

Die Steinwald-Allianz



Bio-Rindfleischvermarktung

Vermarktete Rinder

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
(bisher)

11 28 29 35 126 186 143 152

Entwicklungen
 Wunsch der Bauern
 Bio-Zertifizierung Metzger
 Abnehmersuche (Problem Ganztiervermarktung)
 Konzept Großabnehmer und Verbraucher-Produkte
 Kooperation mit Rewe
 Zusammenarbeit mit Naturland Markt GmbH
 Neue Produkte für den Verbraucher
 Geplant (vor Corona): Imagekampagne
 Online-Bestellplattform
 Neue Projekteinreichung zur Verstetigung
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Bio-Rindfleischvermarktung
Erzeugergemeinschaft

Öko-Rinder aus dem Steinwald w.V.

 10 Gründungsmitglieder
 2019 Anerkennung nach AgrarMStG und als 

wirtschaftlicher Verein durch das Ministerium

www.oekorinder-steinwald.de

© Daniel Delang,
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Bio-Rindfleischvermarktung
Regionalvermarktung 
Produkte

Regionalvermarktung
Cow-Sharing

Überregionale 
Vermarktung

Edelteile  Gastro
Verarbeitungsprodukte

Online-Hofladen-System
„Kauf ´ne Kuh“

Zusammenarbeit mit 
Naturland Markt
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Bio-Rindfleischvermarktung
Marketing

 Regionalvermarktung ist KEIN Selbstläufer!!!

www.oekorinder-steinwald.de

© Daniel Delang
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© Steinwald-Allianz
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Was machen wir sonst noch!
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Tops und Flops
Tops
- Bio-Zertifizierung Metzger
- Gute handwerkliche Kenntnis
- Burger als qualitativ hochwertiges Produkt
- Interesse Rewes
- Konzept Großabnehmer und 

Verbraucherprodukte
- Erzeugergemeinschaft
- Kooperation mit Naturland 

Marktgestellschaft
- Bekanntheitsgrad wächst

Flops
- Ganztiervermarktung
- Gastronomie/GV
- Burgermaschine ausgefallen
- Fehlende Eigeninitiative Metzger und 

Erzeuger
- Wenig Finanzkraft der Akteure
- Bio-Zertifizierung als Hemmschwelle
- Listung LEH
- Neidfaktor
- Unlauterer Wettbewerb (unzertifizierte

Konkurrenz)
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