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Niederlausitz

- Libben als Verwaltungszentrum des Markgraftums
LUbben jako centrum administracyjne

Ougrliusiz Gorne Luzyce

- Fluss Queiss (PL) bis Miindung in Bober Rzeka
Kwisa (PL) do ujscia do Bobru

- Bautzen als Verwaltungszentrum und Hauptort des
Sechsstadtebundes Bautzen jako centrum
administracyjne i centrum Zwigzku Szesciu Miast

Anzznl Oriscrzitisn Liczba miejscowosci
225 insgesamt, w sumie 225
43 Niederschlesien, Dolny Slask 43
55 Brandenburg, Brandenburgia 55
125 Sachsen, Saksonia 125

Quelle: wikipedia
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‘D@“‘ Grenzubergreifende Aktivitaten
chmeckt g

U DIek = VWTIOCE P W Kra azle WVSOKODIE

drzew owocowych i ich wykorzystanie” 0Ll >
SN/PL/CZ AG ,,Obstgehdlze“ ,,Drzewa i krzewy owocowe”

Seit 2008 i[m[ =
Workshopreihe ,,Starkung regionaler Kreislaufe in der Region
Sachsen-Niederschlesien-Nordbohmen* Od 2008 Cykl warsztatow
-,Wzmochienie regionalnego obiegu w regionie Saksonia — Dolny Slask - Sy . v |
Czechy Pétnocne” niacliihamnns

.Das Projekt Okologie
Luropiischen Regionalfonds und d

Zusammenarbeit mit DODR: Jahrmarkt in Jelenia Gora,

SN/PL-Projekt ,,Okologie ohne Grenzen* seit 2010 e
Wspoétpraca z DODR-em: Jarmark w Jeleniej Gorze SN/PL - 24. Jahrmarkt fiir gesunde Lebensmittel

und den Lindlichen Tourismus
am 11.09.2011 (Sonntag)

01 > 10.16 Uhr
auf dem Marktplatz in Jelenia Géra
(Niederschlesien/Polen) |

Projekt ,.Ekologia bez granic” od 2010
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‘DE‘& Werbegemeinschaft ,,Die Lausitz schmeckt”
schmeckt )

-
CA

Organisationsform:
Forma organizacyjna:
» offenes Erzeuger- und Verarbeiternetzwerk
* Begleitung und Steuerung: Sachsisches
Landeskuratorium Landlicher Raum e.V.
Sie¢ producentéw i przetworcow
Towarzyszenie i kierowanie: Saksorskie
Kuratorium Obszaréw Wiejskich

Leitbild:
Hasto:
Regional, Saisonal
und voller Genuss!

Regionalnie, sezonowo i z
przyjemnoscia!

Wort-/Bildmarke:
Logo:

Grindung:

— » Markenschutz beantragt
Zalozenie:

12/2010 Wniosek o

« 2006 ochrone marki 12/2010

* hervorgegangen aus einer
Initiative zur gemeinschaftlichen

Kartoffelw + SfM'gd

Vermarktung von Spargel e De
und Kartoffeln
poczatkiem byta inicjatywa wspdlnej sprzedazy m
szparagéw i ziemniakéw cchmeckt

Sachsisches Landeskuratorium Landlicher Rauvr e. V. Bereich Umwelt und Landwirtschaft Sebastian Klotsche



Partner:

0k.40 producentdw i przetwoércow z Luzyc

Produkt- und Leistungsportfolio:
Portfolio produktu:

regionalnego
» Aktions- und erlebnisorientiertes

» Komissionsverkauf Umowa komisu
(bufet)

» DLS-Prasentkdrbe — kosze upominkowe
« Auftragsarbeiten — prace zlecone

turystycznymi

* ca. 40 Erzeuger und Verarbeiter aus der Lausitz

 Lebensmittel regionaler Ursprung Produkty pochodzenia
Produktmarketing Marketing produktu —akcje, przezycia
» Verbund-Marktorganisation Wspotpraca przy organizacji rynku

* Veranstaltungs-Catering (DLS-Buffet) Catering podczas imprez

« Kombination mit touristischen Angeboten — Kombinacja z ofertami

Kuh

mnderlne Milchviehanys,
Mt Sthaikiserg;
und ammqlage

WWw_krabat michwelt de

" Kis@.jﬁluwau

Quelle: wikipedia

Sachsisches Landeskuratorium Landlicher Raum e. V.

Bereich Umwelt und Landwirtschaft

Sebastian Klotsche




‘DE‘& Werbegemeinschaft ,,Die Lausitz schmeckt”
schmeckt

Region:

» Historische Lausitz (zwischen 1715 und 1724)
tuzyce historyczne (1715-1724)

* Niederlausitz und Oberlausitz

Dolne i Gérne Luzyce

* Niederschlesien, Brandenburg, Sachsen
Dolny Slask, Brandenburgia, Saksonia

2=

Produkte: Produkty:

Obst, Gemise, Honig, Milchprodukte
von Kuh und Ziege, Fleisch und Wurst,
Safte, Likor, Bier, Mehl und Backwaren,
Leindl, Rapsol

Owoce, warzywa, miod, produkty z
mleka krowiego i koziego, mieso i
wedliny, soki, likier, piwo, maka i
produkty piekarnicze, olej Iniany, olej
rzepakowy

Sachsisches Landeskuratorium Landlicher Raum e. V. Berefch Umwelt und Landwirtschaft Sebastian Klotsche




Werbegemeinschaft ,,Die Lausitz schmeckt*

Ziele der Werbegemeinschaft:
Cele wspolnoty:

» Vermarktung von Spezialitdten und landwirtschaftlichen Produkten

Sprzedaz specjatéw i produktéw rolniczych

» Erhéhung der regionalen Wertschopfung

Zwiekszenie czerpania wartosci regionalnych

 Imagearbeit flr Betriebe und Region

Praca nad wizerunkiem gospodarstwa i regionu

» Kooperation und Innenmarketing fur Produkte und deren Hersteller
Wspotpraca i marketing wewnetrzny dla produktéw i ich producentéw

Finanzierung:
Finansowanie:
» Spenden darowizny
* Direktfinanzierung
durch Partner finansowanie bezposrednie
przez partnerow
* Projektmittel srodki projektowe

Sachsisches Landeskuratorium Landlicher Raum e. V. Bereich Umwelt und Landwirtschaft Sebastian Klotsche




Werbegemeinschaft ,,Die Lausitz schmeckt*

Werbung:
Reklama:

» Werbekarten, Tragetaschen,
Sticker, Roll-Up-Displays,
Plakate, Probierfahnchen

Weitere Partner (ca. 70):
» Ernahrungs- und Krauterzentrum
des

CSB Sachsen e.V.

« Zusammenarbeit mit weiteren Anzeigen, Textildruck

Erzeugern, karty reklamowe, torby, naklejki,
Verarbeitern, Gastronomen, wyswietlacze, plakaty, mate flagi na

Veranstaltern wykataczkach, ogtoszenia, nadruki
und ideellen Partnern na tekstyliach

Pozostali partnerzy (0k.70):

Centrum Odzywiania i Zi6t CSB
Saksonia

Wspotpraca z producentami ,
przetworcami, gastronomia,
organizatorami i pomystowymi
partnerami

Sachsisches Landeskuratorium Landlicher Raum e. V. Bereich Umwelt und Landwirtschaft Sebastian Klotsche




Einbindung in Netzwerke:

» Krabat e. V.
 Landurlaub in Sachsen e. V. ‘
* Europe-Direct Ostsachsen mit Partnerblros g |

in Luban und Liberec ' :
 Slow Food Deutschland e. V. (Convivium Lausitz)
» Marketinggesellschaft Oberlausitz/Niederschlesien mbH
* pro agro e.V. Brandenburg

Wiaczenie w sieci:

*Krabat

*Ulop na wsi w Saksonii

*Europe-Direct Saksonia Wschodnia z biurami
partnerskimi w Lubaniu i Libercu

*Slow Food Niemcy (konwiwium Luzyce)

Towarzystwo Marketingowe Gérne tuzyce/Dolny Slask
Sp.z 0.0.

*Pro agro Brandenburgia

Sachsisches Landeskuratorium Landlicher Raum e. V. Bereich Umwelt und Landwirtschaft Sebastian Klotsche




Werbegemeinschaft ,,Die Lausitz schmeckt*

Interne Kooperationen:
Wspolpraca wewnetrzna:

» vier Gemeinschaftsladen
cztery wspdlne sklepy
 Sortimentserganzung bei mobilem Verkauf
uzupetnienie asortymentu przy sprzedazy mobilnej
» Messe-Gemeinschaftsstande

wspolne stoiska wystawiennicze na targach

» Marktteilnahmen

udziat w rynku

» Gemeinschaftsanzeigen

wspolne ogtoszenia

Beteiligungen: Udziat w:

» Tag des offenen Hofes

*Dniu Otwartych Drzwi w Gospodarstwie
» Tag der Regionen

*Dniu Regionow

* Oberlausitzer Genussfestival
*Gornotuzyckim Festiwalu Smakow

* Lausitzer Fischwochen

*tuzyckich Tygodniach Rybnych

Sachsisches Landeskuratorium Landlicher Raum e. V. Bereich Umwelt und Landwirtschaft Sebastian Klotsche




Praxisbeispiel:

Kottener Kase in Lausitzer Leindl...

...und zum Leindl frischen Landquark!
Ser w tuzyckim oleju Inianym...a do oleju Inianego Swiezy wiejski twarozek!

Sachsisches Landeskuratorium Landlicher Raum e. V. Bereich Umwelt und Landwirtschaft Sebastian Klotsche




Werbegemeinschaft ,,Die Lausitz schmeckt*

Vorteile fur die Partner: Zalety dla partnerow:

1.

2.

Gemeinschaftliche Werbung flr die Region
Wspolna reklama regionu
Vergemeinschaftung und Professionalisierung von Marketing
Powigzanie i profesjonalizacja marketingu
Abstimmung einer einheitlichen Strategie und hoherer ,Werbedruck®
Uzgodnienie jednolitej strategii i wiekszej wiekszy ,nacisk na reklame”
Direktkommunikation mit Kundschaft auf verschiedenen Ebenen
Bezposrednia komunikacja z klientami na réznych poziomach
Einbindung in Netzwerke (grenzubergreifend, branchenintern, branchenfremd)
Wiaczenie w sieci (transgraniczne, branzowe, pozabranzowe
Rabattierung bei Werbeschaltungen
Rabaty reklamowe
Erfahrungsaustausch und
Wymiana doswiadczen oraz
Sortimentserganzungen
Uzupetnienie asortymentu

Sachsisches Landeskuratorium Landlicher Raum e. V. Bereich Umwelt und Landwirtschaft Sebastian Klotsche




Werbegemeinschaft ,,Die Lausitz schmeckt*

Ausblick:
Perspektywy:

 Verstarkung des Innenmarketings /
Motivation zu mehr Engagement
Wzmocnienie marketingu wewnetrznego/motywacja do
wiekszego zaangazowania
« Rahmenbedingungen fur die Nutzung
der Wort-/Bildmarke
Ramowe warunki wykorzystania znaku towarowego
» Kooperation mit Vermarktungsinitiativen
angrenzender Regionen
Wspotpraca z inicjatywami sprzedazy w przygranicznych
regionach
» Erhdhung des Bekanntheitsgrades
Zwiekszenie stopnia rozpoznawalnosci

www.lausitz-schmeckt.de
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