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WUNSCH

versus

REALITAT




73 % 30 %

aller Bundesburger kaufen der Backer und Metzger haben in den
am liebsten regionale letzten 10 Jahren in Deutschland
Lebensmittel ! schlieRen miissen ®

51 % 63 %

Kaufen regionale Lebensmittel am

sind bereit, mehr Geld liebsten im Supermarkt

auszugeben, wenn sie wissen,
dass ein Produkt aus ihrer
Region kommt 2

1 Erndhrungsreport 2017, 2 GFK 2017,
3 Zentralverbandes des Deutschen Handwerks (ZDH) 2018
4 Statista Umfrage 2017



WERTEWANDEL

als Treiber




WERTEWANDEL: Riickzug in den Nahbereich

MEGATRENDS: Globalisierung, Digitalisierung, Individualisierung,
Mobilitat, Entstrukturierte Tagesablaufe

Ruckzug zum Vertrauten

alltagliche Themen

Lust auf Verantwortung

Quelle: Verdandert nach Werteindex



NAHBEREICH

MEINE GESUNDHEIT

MEINE FAMILIE

Quelle: Verandert nach Werteindex



MEINE REGION?

Definition




aus einem gewissen Umkreis um den
41 @ 84 km Ort, in dem ich lebe @ 69 km

aus dem Bundesland, in dem ich lebe

aus einem gewissen Landstrich oder
Naturraum, in dem ich lebe

24 aus Deutschland

22

24 aus dem Ort, in dem ich lebe 28
Metzger

aus der Region, in der ich geboren bin
bzw. fruher gelebt habe

6 6

Sachsen Deutschland

Quelle: ,Wie regional is(s)t Sachsen?”, Studie mit séchsischen Verbrauchern, Direktvermarktern, Bauern, AMI/ IMK 20°



aus einem gewissen Umkreis um den
0 84 km Ort, in dem ich lebe

39 aus dem Bundesland, in dem ich lebe

aus einem gewissen Landstrich oder

35 Naturraum, in dem ich lebe

Handels »Z]
marke

aus Deutschland

24 aus dem Ort, in dem ich lebe

aus der Region, in der ich geboren bin
bzw. fruher gelebt habe

Deutschland

Sachsen

Quelle: ,Wie regional is(s)t Sachsen?”, Studie mit séchsischen Verbrauchern, Direktvermarktern, Bauern, AMI/ IMK 20°



Wer nur Gber die geografische
Herkunft kommunaziert ist im

Preiswettbewerb gefangen
und verschenkt Potentiale. .




Wissen wo es
herkommt.

HERKUNFT

Sehnsuchtsraum
“Emotionale Nahe”

VERANTWORTUNG

\ Wunsch das es
,gut” ist.



yInwieweit treffen aus lhrer Sicht folgende Aspekte auf regionale Lebensmittel zu?“

50%

Hohe Transparenz
der Erzeugung

Nachhaltigkeit

Artgerechte Tierhaltung

Weniger Zusatz- &
Verarbeitungsstoffe

55%

43%

43%

Quelle: ,Wie regional is(s)t Sachsen?”

78% 86%
73% 81%
63% 68%
55% 73%

, Studie mit sachsischen Verbrauchern, Direktvermarktern, Bauern, AMI/ IMK 2018



yInwieweit treffen aus lhrer Sicht folgende Aspekte auf regionale Lebensmittel zu?“

Hohe Transparenz
der Erzeugung

Nachhaltigkeit

Artgerechte Tierhaltung

Weniger Zusatz- &
Verarbeitungsstoffe

50% 86%

Unerfillte Kunden-
55% bedlrfnisse 81%

oder
43% Kommunikations- 68%
problem?

43% 73%

Quelle: AMI/ IMK 2018



Storyqualitat

als wichtiger Teil der
Produktqualitat.
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= IDENDITAT




Aufgabe: Wer Nahe vermarkten

will, muss Nahe zulassen und
herstellen.




,Der Instagram Account ist
die neue Business Card!*

,Hofhuhn Blog”“

Ingmar Jaschok Landwirt und Blogger
100-Hektar-Demeterbetrieb mit Milchkiihen und
Hofkaserei (Rheinland Pfalz)



,Wir mussen reden — Koch und
Gartner arbeiten Hand in Hand*

Olaf Schnelle

Inhaber der Gartnerei "Schnelles Griinzeug"
Griunder der Essbare Landschaften GmbH
Blog, Instagram, Facebook



Was kommt nach

Regionalitat?




MEGATRENDS
Eigene regionale Identitat

(Saison, Heimische Rassen/Sorten,
Reduktion, Partizipation)

Regionale Kiiche & Herkunft

2010 2015 2020

Quelle: Food Report 2020 Zukunftsinstitut — Eigene Anpassung
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KULINARISCHES
ERBE J

Lieblingsrezepte der Generation unserer Grofieltern

Jorg Reuter, Manuela Rehn  Fotografie: Caro Hoene, Joerg Lehmann



Unsere Route der fast
vergessenen Rezepte

GroRer Hans
Pluckte Finken Ribenmalheur
Gebratene Stinte

Welfenspeise Funzelsuppe
Zungenragout - Biersuppe
Bookweiten-
Janhinnerk

Mopkenbrot
ErrGtetes Mdadchen s HopsekloRe
Pfefferpotthast > Wickelhttes
— _ Zwiebelklump

Kesselknall
Rievekooche = Ingreisch
Woschbrei Saure Zipfel
Metzelsuppe

Leiterchen /
Dippehas Bofflamott
Riwanzeln Nonnenflrzle

Einlaufsuppe
Traubleskuchen
Kratzete




IMPRESSUM

Die Nutzungsrechte an allen im Rahmen der Prasentation vorgelegten Ideen, Vorschlagen,
Materialien oder sonstigen Leistungen — auch und gerade an solchen, die nicht Gegenstand
besonderer Rechte, insbesondere des Urheberrechts, sind — verbleiben bei griinekopfe
Strategieberatung.

Eine Bearbeitung, Veranderung, Vervielfaltigung oder anderweitige Verwertung ist nur mit
Zustimmung von griinekopfe zulassig und ist gesondert abzugelten.

grunekopfe Strategieberatung Invalidenstrasse 158, 10115 Berlin www.gk-strategie.com
Manuela Rehn

+49 152 34221334
rehn@gk-strategie.com



