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Neue CMA-Außenstelle für MOE in Wien 
Aufgaben und Herausforderungen

www.cma-moe.com



Neue CMA-Außenstelle für MOE in Wien 
Aufgaben und Herausforderungen

• Marktbeobachtung in 9 verschiedenen Ländern mit 
unterschiedl. Sprachen und Marktentwicklungsniveaus:
Landwirtschaft / Ernährungsindustrie, Handel, 
volkswirtschaftliche Daten

• Regelmäßige Aktualisierung von Importeursadressen, 
Adressen LEH und Großhandel, Datenbankpflege

• Pflege des persönlichen Kontaktes zu 
Entscheidungsträgern im Lebensmittelhandel: Top-
Einkäufer und Importeure

Bereitstellung von aktuellen Marktinformationen und 
Kontakten für die dt. Land- und Ernährungswirtschaft



Neue CMA-Außenstelle für MOE in Wien 
Aufgaben und Herausforderungen

• Unterstützung des Handels bei Planung und Durchführung 
von VKF-Maßnahmen „Deutsche Wochen“

• Begleitung von CMA-Messen / Kontaktveranstaltungen 
vor Ort durch Anbahnung von Geschäftskontakten für die 
Aussteller, Einladungen zu Kontaktveranstaltungen etc. 

• Pressearbeit, PR und Interviews



© ZMP/CMA, Quelle: Statistisches Bundesamt, Wiesbaden

Rumänien

Bulgarien

Dänemark

Belgien

Spanien

EU-Beitrittsländer (10)

Österreich

Frankreich

Italien

Niederlande

Deutscher Agrarexport Januar- Dezember 2006
Ausfuhren in die wichtigsten Länder, in Mrd. Euro

1,49
1,91

2,54
2,68

3,01

3,88
4,3

5,1

0,27
0,07

2,01

Vergleich (%) zum 
Vorjahreszeitraum

21,20
34,20

11,37

5,37

- 2,91

7,36

16,95

10,55

7,73

9,05

6,00

Großbritannien



Österreich als Zielmarkt für 
deutsche Exporteure



Deutschland/Österreich

Land und Bevölkerung im Vergleich

4,8%8,1%Arbeitslosenquote
(2006)

31.441 Euro28.012 EuroBIP je Einwohner
(2006)

+0,6%-0,2%Bevölkerungs-
wachstum

8,01 Mio82,3 MioBevölkerung

ÖsterreichDeutschland



Österreich: Lebensmittel

• Österreich ist Nettoimporteur von Lebensmitteln

• Jedoch eine wachsende Lebensmittelindustrie, die ihre Exporte in die EU 
im letzten Jahr um 9% steigern konnte

• Wichtigstes Exportland ist Deutschland, starkes Wachstum in Mittelosteuropa

• Wichtige Produktsparten sind: Brauindustrie, Fleisch- und Süßwarenindustrie, 
Molkereiwirtschaft, Zuckerindustrie, Brot- Speiseöl und Fettindustrie

Heimische Land- und Ernährungsindustrie werden 
durch einen starken Patriotismus getragen, der sich
auch im Handel widerspiegelt.



Österreich: heimische Top-Marken

• Mopro: Woerle Käse, Schärdinger Käse und 
Milchprodukte, Noem-Milchprodukte, Alma-Käse

• Getränke: Zipfer Bier, Gösser Bier, Puntigamer Bier; 
Red Bull, Almdudler, Stiegl Bier, Pfanner Säfte

• Süß- und Backwaren: Manner, Kelly‘s Produkte, Wiener 
Zucker

• Fleischwaren: Schirnhofer, Stastnik, Wiesbauer
• Andere: D‘arbo Marmeladen, Rapso Rapsöl



Häufig Werbung mit starkem Nationalbezug



Export von Agrar- und Ernährungsgüter 
von Deutschland nach Österreich

Export Agrar- und Ernährungsgüter nach AUS 2006 insg. im Wert von 
2,68 Mrd. Euro (+10,55%  im Vergleich Vorjahr)

Davon
Käse 0,14 Mrd Euro, (+17,96%)
Fleisch und Fleischwaren 0,38 Mrd Euro (+14,66%)
Backwaren 0,35 Mrd Euro (+8,43%)
Kakao und Kakaoerzeugnisse 0,74 Mrd Euro (+3,78)

Steigende Exporte aus Deutschland



Top-Produkte 2007 (Neueinführungen Mopro und Süßwaren)
bewertet von österreichischen Einkäufern (LEH)



Der LEH in Österreich

Starke 
Dominanz 
deutscher 
Ketten auf dem 
österreichischen 
Markt !



Preise im österreichischen LEH
Beispiel Rewe (Billa), August 2007

0,79500 mlBecks (Dose)

2,29450 gDarbo (AUS) Fruchtkonfitüre

0,85100 gRitter Sport (verschied. Sorten)

1,29200 gLeibnitz Butterkekse

8,991 kgSchweinemedallions (AUS)

4,29300 gHandl (AUS) Nordtiroler Bauchspeck

0,69200 gMüller Milchreis

1,69250 gSchärdinger Butterkäse (geschnitt.)

1,65250 gSchärdinger Sommerbutter

1,051 LiterNoem Vollmilch, 3,5% 

Preis (Euro)GewichtProdukt



Österreich: Distribution an den Lebensmittelhandel

• die meisten deutschen Lieferanten beliefern den
österreichischen Markt direkt, verantwortlich ist der
Vertriebsleiter Inland / nicht der Exportleiter;

Importeur versus Direktimport:

• mit zunehmender räumlicher Entfernung sowie für den
Markteintritt kann der Einsatz eines Importeurs sinnvoll 
sein.

Kontakte zu Importeuren oder zum LEH 
über CMA nutzen! 



Marketing-Maßnahmen Österreich und Tschechien/Slowakei 
2007

• Studien
- Storechecks in verschiedenen Handelsketten 

• Messen und Kontaktveranstaltungen
Einladung von Facheinkäufern zur Anuga, zur ISM und zur   
Intermeat/  Intermopro zu exklusiven Gesprächen 
mit dt. Herstellern

Deutsche Wochen
Österreich: MPreis Tirol (29.10-11.11.07)
Tschechien: Norma (14.-26.05.07)

Billa/Rewe (25.10.-07.11.07)
Slowakei:  Billa/Rewe (05.-18.03.2007)



VKF 2007 / Billa Slowakei
(05.-18.03.2007)



• In 85 Billa-Filialen
• Flugblatt 4 A4-Seiten;
• Werbedamen-Einsatz in

17 Filialen;
• Dekoration der Märkte mit 

CMA-Werbematerial
• Information an die deutschen

Lieferanten über CMA-
Newsletter

• Direktmailing an slowakische
Importeure

VKF 2007 / Billa Slowakei
(05.-18.03.2007)



VKF 2007 / Billa Slowakei
(05.-18.03.2007)

• Teilnahme von 39 dt.
Lieferanten mit 
über 110 
Produktenreferenzen 

Ergebnis:

• Zahlreiche Neulistungen

• Verkaufssteigerungen von 
durchschnittl. 600%



Danke!


